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Nota del Editor

Marzo el mes del amor

Marzo 2026 | Por Adrian Pavia
Director EPICA | Director IADWP Capitulo Latinoamérica
y de Islas del Caribe de habla hispana

Marzo siempre tiene una energia distinta. Es elmes donde el
amor se celebra sin excusas, sin protocolos y sin
calendarios impuestos. Y quizas por eso es tambien el mes
perfecto para detenernos un instante, mirar hacia atras y
tomar dimension de todo lo que hemos construido juntos.
EPICA nacié como una idea, como un impulso casi intuitivo
de darle voz a unaindustria que lo merecia. Hoy, esaidea es
una realidad viva, en movimiento, que crece con una
velocidad que incluso a mi me sigue sorprendiendo.

En este ultimo tiempo, la revista ha experimentado un
crecimiento exponencial. No solo en cantidad de lectores,
sino en profundidad, en alcance y en relevancia. Cada
edicion llega mas lejos, a nuevos paises, a nuevos
profesionales, a nuevas miradas. Hemos comenzado a
recibir propuestas editoriales desde Europa, desde Estados
Unidos, desde Asia y desde destinos que hasta hace poco
parecian lejanos, pero que hoy forman parte de nuestra
conversacion cotidiana. Y eso no es casualidad. Es el
resultado de un trabajo sostenido, de una identidad clara'y
de una comunidad que cree en el poder de compartir
conocimientoy elevarestandares.

La llegada de aliados en distintos lugares del mundo marca
un punto de inflexion. Porque EPICA ya no es solo una
revista latinoamericana: es una plataforma internacional
que representa la sensibilidad, la estética y la vision de
nuestra region frente al mundo. Cada partner, cada
colaborador, cada nuevo vinculo confirma que el camino
elegido fue el correcto. Y lo mas importante: confirma que
cuando una industria trabaja unida, el crecimiento deja de
serindividualy se vuelve colectivo.

En paralelo, la expectativa crece de cara a nuestro proximo
gran encuentro: el Congreso de Bodas LAT en Antigua
Guatemala. Hay algo profundamente simbolico en
reencontrarnos en una ciudad con tanta historia, con tanta
identidad y con una belleza que parece detenida en el
tiempo. Estos congresos no son solo espacios de
capacitacion; son espacios de pertenencia. Son el lugar
donde las ideas se transforman en proyectos, donde los
colegas se convierten en amigos y donde la industria
recuerda quién es y hacia donde quiere ir. Antigua sera, sin
dudas, el escenario perfecto paravolver a mirarnos a los ojos
y confirmar que seguimos avanzando.

Hoy, la IADWP ocupa un lugar central en el ecosistema
global de las bodas destino. Lo vemos en la calidad de sus
miembros, en lainfluencia de sus encuentrosy en elimpacto
economico que genera en cada destino donde se hace
presente. Cada wedding planner, cada disefador, cada
fotografo, cada venue que forma parte de esta comunidad
es un motor economico real. Porque detras de cada boda
destino hay vuelos, hoteles, gastronomia, transporte,
produccion, empleoy desarrollo. La IADWP no solo conecta
profesionales: activa economias, posiciona destinos y
construye futuro.

Pero mas alla de las cifras, de los congresos y de los logros,
lo que verdaderamente define a esta comunidad es su
espiritu. Esa conviccion silenciosa de que lo que hacemos
importa. Que disenar una boda es disenar un recuerdo
eterno. Que producir un evento es construir una emocion
que alguien va a guardar para siempre. Y que contar estas
historias —desde EPICA— es nuestra forma de honrar ese
trabajo.

Personalmente, siento que estamos viviendo uno de los
momentos mas significativos desde que comenzamos este
camino. Ver como los Chapters de Latinoamerica crecen, se
fortalecen y encuentran su propia voz es, quizas, uno de los
mayores orgullos de esta etapa. Porque cada capitulo es
una puerta abierta, una oportunidad nueva, un puente hacia
eldesarrollo.

Por eso, en este mes del amor, quiero agradecer. A quienes
escriben, a quienes leen, a quienes suenhan, a quienes
trabajan incansablemente detras de escena. A quienes
creen en EPICA como una plataformaya quienes creenen la
IADWP como una casa.

Este noesuncierre.
Es unaconfirmacion.

Somos parte de algo mas grande que unarevista.
Somos parte de una comunidad.
Somos parte de una industria que no deja de crecer.

Y lo mejor.. todavia esta porvenir.

Adrian Pavia

Director EPICA | Director IADWP Capitulo Latinoamérica
y de Islas del Caribe de habla hispana
Fundador y Director Editorial - EPICA Magazine
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Costa Rica no es solo un destino; es una experiencia
sensorial. Asi quedo demostrado en la reciente edicion
del World Romance Travel Conference, donde el
capitulo local de la IADWP acepto un desafio ambicioso:
organizar la emblematica Fiesta de Miembros. Lo que
comenzo como un reto logistico, se transformo en una
oda a la biodiversidad, la gastronomia y el "Pura Vida"
elevado almasalto niveldel lujo.

Una iInmersion
bajo el cielo de
Guanacaste

La noche cobro vida en el prestigioso Hotel Westin
Reserva Conchal, especificamente en su iconico venue
El Palenque. Bajo estructuras imponentes de Events 4
You y Tol 2 Creativa, los asistentes fueron recibidos por
un tunel de luces minilights que emulaba un paseo
estelar sobre la arena, guiandolos hacia una pasarela
frentealmar.

La tematica fue un homenaje a nuestra fauna marina.
Gracias al mobiliario y las esculturas gigantes de Realce
Rentals, el espacio se lleno de vida con ballenas, tortugas
y caballitos de mar monumentales que suspendian la
realidad.
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Ritmo, sabor
y Alquimia

El paladar fue protagonista gracias a la propuesta
gastronomica del Westin, maridada a la perfeccion conla
cocteleria de autor de Alquimia. Sus mezclas, basadas en
frutas autoctonas e ingredientes locales, demostraron
por qué la mixologia costarricense esta en su mejor

momento.
Elentretenimiento fue un viaje de emociones:

Brena Lages cautivo con las notas dulces de su ukulele.

Baktun Circus encendio la noche con shows interactivos,
danza delvientre, shows de fuego y acrobacias aéreas en

telas.

Elritmo caribeno llegd de la mano de Calypson, mientras
que el DJ Ciro de Music 4 You Events mantuvo la energia
al maximo con mezclas exclusivas que no dejaron a nadie

sentado.
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Amos, Andrea Isabel de Wedding Fairy y. Jeffr

del— rec u e rd O Cervantes de Costa Rica Wedding Planner.

Para inmortalizar cada detalle, contamos con un equipo
de élite en documentacion. El reconocido fotografo de la
Riviera Maya, Freddy Ku, unio fuerzas con los talentos
locales Pablo Beita y Tobias, junto a las mentes creativas
de Tumed y La Boda Mas Linda en la generacion de
contenido digital. Ademas, Ars Nova aporto el toque
tecnologico con photobooths de ultima generacion,
permitiendo que cada invitado se llevara un recuerdo
fisico eincluso en llaveros personalizados.

Las mentes
detras de la magia

PUn evento de esta magnitud requiere una precision _
quirurgica. El diseno floral, organico y vibrante, fue una | : \\
colaboracion entre Yorleny Herrera y Casyste. Pero el
verdadero motor fueron los planners que orquestaron



Costa Rica:
El destino para su

Proximo evento

Esta fiesta no fue solo una celebracion; fue la prueba de
que en Costa Rica contamos con la infraestructura, la
creatividad y el talento humano para gjecutar eventos de
clase mundial. Si suena con una boda o evento destino
que rompa esquemas, este grupo de profesionales es su
mejor aliado.

Les dejamos sus Instagrams para que puedan
contactarles:

@crweddingplanner
@LuxuryweddingsbyCasyste
@capilla.amos
@weddingfairyandreaisabell
@westinreservaconchal
@realce_rentals
@alquimiacocteleria_
@music4you_events
@tolacreativacr
@brenalages
@baktun_circus_and_fire
@calipso_decostarica
@kustudio_mx
@decoyorlenyherrera
@labodamaslinda
@pablo_beita_photography
@tobiasphg

@tumedcr
@worldromancetravelconference
@iadwp

KUSTUDIO

Con Carino,

MSc. Jeffrey Cervantes Calderon

Costa Rica Wedding Planner
Florea CR

+506 8665 0990
director@crweddingplannercom
Instagram @CRWeddingPlanner

Josué Guido Blandon

Luxury Weddings by Casyste

*506 71721755
casystemb@outlook.com

Instagram @LuxuryweddingsbyCasyste




Arquitectura
emocional
| y rituales
s ancestrales




Arnold van Gennep, en Les Rites de Passage (1909), describio
que toda transicion significativa en la vida humana se
despliega en tres fases: separacion, liminalidad e
incorporacion. Victor Turner profundizo luego el concepto de
‘estado liminal” como ese espacio ambiguo y transformador
donde una identidad anterior se disuelve antes de que
emerjaunanueva.

Una boda es, estructuralmente, exactamente eso.
No es simplemente un evento social sofisticado.
No es solo una produccion estética de alto nivel.
Esunrito de paso.

Independientemente de la cultura, el credo o la narrativa
contemporanea que la rodee, cada pareja que se casa esta
cruzando un umbral simbodlico: deja de ser un sistema
diadico privado para convertirse en una unidad
publicamente reconocida por una comunidad. Ese acto
conlleva implicancias psicologicas, sistémicas vy
transgeneracionales.

¢Somos verdaderamente conscientes de lo que estamos
disenando?

Desde la Teoria de los Sistemas Familiares (Bowen),
comprendemos que cada union reactiva lealtades invisibles,
mandatos, expectativas y mitologias familiares. Desde la
Teoria del Apego (Bowlby), reconocemos que el vinculo
conyugal reorganiza matrices internas de seguridad vy
pertenencia. Desde la Neurobiologia Interpersonal (Siegel),
sabemos que las experiencias relacionales intensas se
codifican en lamemoriaimplicitay modelan laidentidad.

Una boda no es simplemente la celebracion delamor.
Es unareorganizacion psiquicay social.

Cuando disefnamos la secuencia temporal de un evento,
estamos estructurando una experiencia liminal. Cuando
definimos el orden de los discursos, estamos modulando
jerarquias simbolicas. Cuando decidimos quiéen entra
primero y quién bendice la union, estamos configurando
reconocimientoy legitimidad.

Cada eleccion comunica poder.
Cada omision comunica exclusion.
Cadagesto puede integrar — o fracturar.

Coordinar proveedores es apenas la superficie del proceso.
Lapreguntaincomoda es esta:

¢Estamos operando como productores logisticos o como
arquitectos conscientes delritual?

La industria global de wedding planning ha alcanzado
niveles extraordinarios de sofisticacion estetica. Sin
embargo, el desafio de la proxima década no seravisual; sera
conceptualy ético.

Elverdadero lujo no serala opulencia.
Sera la profundidad simbolica.

En un mundo hiperestetizado y saturado de imagenes, la
diferenciacion ya no reside en flores importadas o locaciones
remotas. Reside en la capacidad de comprender el ritual
como un acto fundante de identidady linaje.

Porque si: cada pareja, al casarse, honra consciente o
inconscientemente su linaje. Inscribe su historia en una
cadena ancestral de uniones que sostienen la continuidad
cultural. Incluso en los formatos mas disruptivos o
contemporaneos, elarquetipo perdura.

Elritualorganizaelcaos.
Daformaalointangible.
Ofrece un marco para la transformacion.

Nuestra tarea, entonces, no es menor. Es profundamente
etica.

Teinvito aexpandirtu conocimiento.

A estudiar antropologia, psicologia relacional, teoria
sistémica.

A preguntarte con rigor: ;qué tipo de experiencia liminal
estoy facilitando?

Planificarunaboda es una competenciatécnica.

Resguardar unrito ancestrales unaresponsabilidad humana.
Si comprendemos plenamente la magnitud de ese rol, la
industria cambia.

Y nosotros cambiamos con ella.

Valeria Rodriguez

Licenciada en Psicologia
Event Strategy & Concept Design
Argentina
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La fotografia, para mi, nunca ha sido solamente capturar

lo que sucede frente a la camara. Siempre ha sido

interpretarloque noseve.

Desde que comencé a documentar bodas entendi que el
amor no ocurre en poses perfectas ni en estructuras
repetidas. Ocurre en los gestos espontaneos, en las
miradas que duran un instante mas de lo esperado, en la
energia invisible que existe entre dos personas que

decidieron compartirsuvida.

Mi trabajo nace precisamente de ahi: de observar
profundamente a las parejas y traducir su esencia en

imagenes.







No rechazo la fotografia tradicional de boda. Me interesa

escenificar emociones, construir atmosferas y crear

imagenes que se sientan como fragmentos de una
pelicula detenida en el tiempo. Cada sesion representa
una narrativa distinta, porque cada historia de amor

posee identidad propia.

Mi proceso creativo comienza mucho antes de presionar
el obturador. Escucho, observo y conecto. Intento
comprender quienes son realmente esas dos personas
cuando nadie los mira. A partir de esa conexion nace la
propuesta visual: la luz, el movimiento, el entorno y la
emocion se convierten en herramientas para contar algo

autentico.

La pieza final nace, naturalmente, de lo que sucede entre
la pareja —de su quimica, su historia y su verdad— pero
también esta profundamente influenciada por mi vision
personal. Mi manera de pensar, mi sensibilidad, mi
atrevimiento creativo y la energia que llevo conmigo
forman parte esencial del resultado. Cada imagen es un
encuentro entre dos mundos: el de quienes se amany el

mio como intérprete visualde ese vinculo.










Muchas veces mi trabajo implica atreverse. Atreverse a
romper esquemas, a salirde la pose segura, a transformar
espacios cotidianos en escenarios cinematograficos o
permitir que la imperfeccion forme parte de la belleza.
Porque el amor real no es perfecto, y precisamente ahi
reside su fuerza estética.

Cada boda que documento es una oportunidad para
crear algo irrepetible. No busco Unicamente entregar
recuerdos; busco construir piezas visuales que, con el
paso del tiempo, sigan provocando emocion. Imagenes
que no solo muestren como se veia ese dia, sino como se
sentiavivirlo.

Mi fotografia nace de mi forma de ver el mundo:
emocional, intuitiva y profundamente humana. Mas que
fotografiar bodas, siento que acompano historias en uno
de los momentos mas honestos de lavida.

Alfinal, miintencion siempre es la misma: que cada pareja
pueda mirarse en sus imagenes y reconocer algo
verdadero. Algo suyo. Algo vivo.

Porque cuando una fotografia logra eso, deja de ser una
imagen..y se convierte en memoria.

Danny Lora
@dannyclora
dannyc.lora@gmail.com
+1(809) 919-2444

Mirta Sanchez

Chapter Head

Republica Dominicana & El Caribe
@mseventsrd
info@msevents.com



Jamaica: Donde todos los deseos se cumplen
UNA ISLA, UN AMOR, UN DESTINO

Escanea para desbloquear el programa de comisiones
de bodas y explora nuestros destinos en Jamaica.

PALACE
WEDDINGS

Multi-Destination Love Stories
by Palace Weddings

One love story. & world of iconic destinations

Palace Weddings offers couples and wedding planners a
alobal paortfolio of 5-star hotels and resorts From the
beaches of Mexico and Jamaica 1o the shores of the
Dominican Republic—home 1o the highly anticipated
Moon Palace The Grand Punta Cana—as well as our
European Plan in Italy and the Maldives Whether
Caribbean glamour or Eurcpean sophistication, every

celebration is expertly curated, effortlessy planned and

designed to be unforgettable.

T, AT bblamc Y ssauon
PALACE  MOON PALACE®  ysommn B s
Mexicao | Jamaica | Dominican Republic (coming soon)

italy | Maldives

£ PalaceWeddingsOfficial @ & palaceweddings

wwwweddingsbyriu.com
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;Donde sera
f celebracion?

Ellugar lo estodo en tuboda




Despues del compromiso formal, el anillo y la emocion
inicial, comienzas a pensar en detallesy llega la pregunta
delmillon: ;Donde? Aunque parezca una decision mas en
lalista de pendientes, elegir el recinto no es simplemente
alquilar un bello salon o un sonado jardin; es, en esencia,
definir el alma de tu celebracion; tiene que ser un lugar

que se corresponda con eltipo de boda que deseas tener.
Cada pareja tiene una historia que contar, sus gustosy sus

vivencias los haran decidir qué tipo de boda quieren

hacery sobre todo como van a celebrar su union.

Aqui te explico por qué la locacion es uno de los pilares
sobre el cual se construye el dia mas importante de tu

vida.
1.ELEscenario de tubella Historiay de tus Fotos.

La locacion dicta la estética visual de todo el evento. No
es lo mismo un "Si, acepto” frente al azul profundo del
Caribe que en una hacienda colonial con siglos de historia
0 en un salon de estilo moderno en el corazon de la
ciudad. El entorno sera el marco de tus fotografias y el

primerimpacto visualque recibiran tus invitados.
2.Logistica: darle muchaimportanciaala Comodidad

Un buen lugar no solo es bello, es funcional y te ofrece
ventajas. Al elegir, estas decidiendo aspectos criticos

como:

21

. La accesibilidad: ;Que tan facil es llegar para tus

familiares o amigos que vienen de fuera? Es importante
que todos puedan llegar sin contratiempos.

. ELflujo del evento: ;Hay espacios diferenciados para el
coctel, la ceremonia y el banquete? Dependiendo de
como estéen planeando la celebracion, es muy
importante que evalues los espacios que te ofrecen en
dicha locacion. Aqui es clave que ya tengan un numero
definido de invitados; porque el aforo es algo que no
pueden perderde vista.

. EL"Plan B": Un recinto responsable siempre ofrece una
alternativa elegante en caso de que el clima decida no
cooperar. Si es un espacio al aire libre lo ideal es que te
ofrezcan también la opcion del uso de una carpa si el
climano eseldeseado paraese dia.



3.LaAtmosferay la Experiencia dellnvitado

La arquitectura y el entorno influyen directamente en el
estado de animo. Unjardin abierto invita a larelajacionyal
baile desenfadado, mientras que un salon de techos altos
y candelabros evoca una etiqueta mas formal vy
sofisticada. El lugar le indica suavemente a tus invitados
como deben sentirse.

Aspectos a considerar
antes de firmar el
contrato con la locacion,
evalua estos puntos clave:

1. No elijas un lugar solo porque es tendencia en
Instagram. Eligelo porque, al cerrar los ojos, puedes
verte disfrutando junto a tus seres queridos en ese
espacio. La conexion emocional con el lugar es lo que
hara que tu boda se sienta autéentica y que luego tengan

todos un hermoso recuerdo deldia de tuboda.

2. Toma en cuenta que el lugar es el punto de partida.
En definitiva, la locacion es el lienzo. Una vez que lo
tienes, elresto de las piezas (las flores, el vestido, elmenu)
encajan de forma natural. Tomate tu tiempo, visita las
opciones y recuerda que el lugar ideal es aquel que
cuentasu historia sin necesidad de palabras.

3. Realiza la visita al lugar seleccionado junto a tu
WeddingPlanner, seguramente el hara las preguntas
pertinentes para decidir si el recinto cumple con todas las
normas de seguridad, comodidad y adaptabilidad a lo
que estasideando para tu boda.

Ty
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4. Revisa todos los aspectos contractuales, formas de
pago, clausulas de suspension y reprogramacion,
servicios incluidos y posibles servicios extras que puedas
requerir y no esten ofertados en la propuesta que te han
hecho, es importante siempre ver las letras pequenas y
no dejar detalles al supuesto, haz las preguntas que
consideres y pide todo por escrito, es la mejor forma de
tenerlas herramientasy visual clara de tu contratacion.

Evita seleccionar la locacion sin tomarte el tiempo para
sonar y visualizar tu celebracion anhelada en ese lugar,
cuando nos conectamos y lo vivimos en nuestra mente
puede ser revelador y decisivo para ti, tomatelo con
calma, suenay deja que tu corazon tambien se enamore
de ese lugarespecial.

Gracias por haber llegado hasta aca en tu lectura, al pie
de la nota esta nuestras coordenadas de contacto,
déjanos saber que te parecio el contenido y que tema te
gustaria desarrollaramos parati en una proxima edicion.

Juan Salvador y Erinna Reyna

Master Wedding& Event Planner

IADWP VENEZUELA / National Leader Chapter
+58 412 BODA0OO / (2632000)

IG: @juansalvadoreventos

@jsbridalcare
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De una maleta
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Llegué del Peru a Italia con 22 anos, con una maleta llena
de suenosy elcorazon lleno de deseos.

No traia certezas, pero si una vision silenciosa: construir
algo propio, algo autentico, algo que hablara de mi.

Antes de descubrir mi mision profesional, inicié un
camino aun mas importante: elcamino hacia mi misma.

Comence conociendome profundamente, reconociendo
mis pasiones, descubriendo mis talentos, entendiendo
qué me haciavibrarde verdad.

Fue un proceso de crecimiento personal, de conciencia,
devalentia.

Cuando comprendi que mi talento estaba en crear
belleza emocional y conexion humana, decidi formarme
con los mejores profesionalesitalianos.

Estudie con grandes referentes del sector wedding,
participe en cursos de alta formacion, asisti a ferias
internacionales, eventos exclusivos, desfiles vy
experiencias de primer nivel.

Queria prepararme con excelencia.
Queria hacerlo bien.
Queria estar lista.




Comence trabajando para otras wedding planners en
Italia.

Aprendi desde dentro, observe, absorbi cada detalle y un
dia entendi algo con claridad: estaba preparada, podia
hacerlo sola, asinacio miagencia.

Empece organizando matrimonios para parejasitalianas.
Todo iba creciendo, paso a paso.

Pero en el camino comenzaron a contactarme parejas
sudamericanas que sonaban con casarse en ltalia, y algo
cambio.

Conellas laconexion eradiferente.
Mas profunda.
Mas espiritual.
Masinmediata.

Nos entendiamos sin explicaciones largas.

Yo comprendia su idioma, su cultura, sus miedos, sus
expectativas, susemociones.

Sabia exactamente qué necesitabany como guiarlas.
Cada matrimonio fue un éxito, no solo por la organizacion,

sino por la forma en que las acompané: con empatia, con
sensibilidad cultural, con comprension real.
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Fue entonces cuando tuve unarevelacion clara:
mi mision era servir a las parejas latinas que desean
casarse en ltalia sin perder suidentidad.

Entendiqueyo podia serese puente.

Ese apoyo.

Esa guia gue les permite sentirse en casa, incluso lejos de
sutierra.

En ltalia no existe una figura especializada que acoja
verdaderamente a las parejas latinas desde su cultura y
su sensibilidad emocional.

Y decidi ocupar ese espacio con responsabilidad,
profesionalismoy corazon.

Cuando comprendi esta mision, la vida puso en mi
camino aAdrian Pavia.

Nuestro encuentro no fue casual, fue confirmacion.
Adrian creyo en mi vision y me ofrecio su apoyo para
convertirme en un punto de referencia en Italia para las

parejas latinas.

Su confianza fortalecio aun mas mi proposito.

Ph: Francesco Frippa



Ph: Maten Ollman

Recientemente decidi presentarme a la competencia de
talentos organizada por Let's Planner, en las categorias
Wedding Emotional Experience e Inclusivity & Diversity.

Lo hice porque creo profundamente en el valor del
talento auténtico, en la fuerza de las emociones y en la
importancia de representar con orgullo nuestrasraices.

Ganar en la categoria Wedding Emotional Experience fue
una confirmacion poderosa.

Visualicé ese momento, lo sone, lo trabaje y se hizo
realidad.

Hoy me siento orgullosa de representar el talento latino
en ltalia.

Orgullosa de demostrar que nosotros tenemos vision,
corazony excelencia profesional.

Que nuestro talento puede brillar a nivelinternacional.

Este logrono es solo mio.

Es un mensaje para toda nuestra comunidad: el mundo
debe saber que el talento latino tiene fuerza, identidad y
unavoz propia.

Agradezco profundamente haber encontrado a Adrian en
este camino y poder, juntos, abrir nuevas oportunidades
para las parejas latinas en lItalia, acompanandolas con
pasion, sensibilidady profesionalidad.

Mi historia no es solo la historia de una wedding planner.
Es la historia de una mujer que cruzé un oceano para
descubrir su proposito.

Y esto essolo elcomienzo.

Sesilia
Wedding & Event Stylist

*39 338 560 5315
info@sesiliaweddingevent

IG: sesiliaweddingplannerstylist
Web: www.sesiliaweddingevent.com
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Nos enorgullece compartir que Love Caribbean -
Jamaica Edition 2026 ha sido resenado por TravelPulse,
uno de los medios globales mas respetados en el sector
turistico. Este reconocimiento resalta la creciente
importancia del Caribe como destino lider para bodas,
vigjes de romance y turismo de celebraciones A
continuacion, presentamos un extracto del articulo
publicado por TravelPulse:

La Conferencia de Bodas de Destino
"Love Caribbean” se Programo para
Mayo

La Asociacion Internacional de Profesionales de Bodas
de Destino (IADWP, por sus siglas en ingles) llevara a cabo
Love Caribbean - Jamaica Edition del 11 al 14 de mayo de
2026, en los resorts Princess Grand y Princess Senses:
The Mangrove. Elevento reune a los mejores asesores de
viajes, organizadores de bodas y proveedores de
hospitalidad para generar oportunidades de desarrollo
de negocios.

Durante la conferencia, participantes de seis paises
diferentes se sumergiran en experiencias culturales
auténticas de Jamaica, combinadas con conexiones
directas con resorts, juntas de turismo y proveedores
clave enelsegmento de viajes deromance.

El segmento de bodas y viajes de romance se ha
convertido en un factor determinante para la industria
turistica de Jamaica, generando demanda durante todo
el ano y atrayendo a viagjeros de alto poder adquisitivo. A
nivel mundial, la industria de las bodas supera los $300
mil millones de dolares, segun la IADWP, y las bodas de
destino generan mas de $90 milmillones alafno.

En promedio, una sola boda de destino representa un
beneficio estimado de $98,000 dolares para la localidad
anfitriona. Esto incluye $38,000 en costos de produccion
del evento (banquetes, decoracion, coordinacion,
proveedores locales) y $60,000 en alojamiento,
gastronomiay viajes de experiencia.

——

Imagen cortesia de Princess Hote

Al traer directamente a Jamaica a compradores
internacionales, socios y asesores de vigjes, la IADWP
esta activando los negocios, fortaleciendo las cadenas
de suministroyasegurando que larica culturade laislase
traduzca en un crecimiento econdmico sostenible para la
region.

Los asesores de viajes y socios calificados pueden
solicitar alojamiento de cortesia a traves del Programa de
Alojamiento para Invitados (Hosted Lodging Program) de
la IADWP, el cual proporciona a los asistentes
seleccionados hospedaje y transporte terrestre durante
las fechas oficiales delevento.

Pilar De Alva

Marketing Manager
pilar@iadwp.com
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El nuevo lujo en
las bodas 2026 en
Republica Dominicana

En las bodas contemporaneas, el verdadero lujo ya no se
mide por la abundancia, sino por la intencion detras de
cada detalle. La forma de brindar ha evolucionado hacia
experiencias cuidadosamente disenadas que despiertan
los sentidosy construyen memorias.

Para el 2026, la mixologia de autor, los cocos
personalizados, las barras de café de especialidad y las
estaciones de spritz se posicionan como protagonistas
silenciosos de celebraciones que buscan autenticidad,
sofisticacion y conexion con el destino. Y en Republica
Dominicana, esta tendencia adquiere una identidad

propia: tropical, vibrante y profundamente creativa.




Mixologia de autor:
liquida con identidad

Las nuevas generaciones de parejas desean algo mas
que un bar impecable; buscan narrativa. La mixologia se
transforma en un lenguaje creativo capaz de traducir
historias personales en sabores, aromas y
presentaciones memorables.

Cocteles inspirados en viajes compartidos, ingredientes
botanicos locales y ejecuciones minimalistas convierten
cada bebida en una pieza de diseno. El bartender deja de
serunicamente un ejecutor para convertirse en anfitriony
artista. Cristaleria delicada, hielos esculpidos y garnish
organicos aportan un caracter editorial que dialoga con la
estética generaldelevento.

En destinos caribenos como el nuestro, frutas tropicales,
cacao dominicano y destilados artesanales aportan una
frescura sofisticada que equilibra tradicion y vanguardia.

En este renglon destaca Coctel Delivery, fundada en
2007 como la primera empresa experta en mixologia
molecular en el pais. Su enfoque ha sido convertirse en
referente de la cocteleria moderna a nivel nacional,

brindando experiencias memorables en eventos
privados y corporativos, respaldadas por alianzas
estratégicas con grandes marcas nacionales e
internacionales. @cocktaildelivery

Asimismo, Festamundi, con mas de 12 anos de
trayectoria en el mundo de la cocteleria y los eventos, se
ha consolidado como una empresa especializada en el
disenoy produccion de experiencias memorables. Desde
su sede en Santo Domingo, transforma celebraciones
sociales y corporativas en propuestas donde el sabor, la
estetica y el entretenimiento se integran de manera
armonica.




Su portafolio abarca unaamplia gama de servicios:

Renta de baresy bartenders profesionales
- Personalizacion de mixologiay cocteleria
-Creacion de mocktails

-Catas de destiladosy tastings de cocteles
- Talleres de cocteleria

@festamundi
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Ademas, integran propuestas complementarias como
stand de café con art coffee, stand de chocolate
caliente, buffet o picaderas, algodon de azucar, helados
coreanos, venta de alcohol y destilados. Festamundi
también ofrece produccion integral de eventos, renta de
espacios y equipos, asi como personal especializado:
camareros, promotorasy servicio de casting.

Por su parte, Flipeard ha ampliado el concepto
tradicional del bar ofreciendo desde cocteleria
molecular hasta estaciones de frio frio, raspados y barras
de mimosas. Nacida inicialmente en el mundo de la
fotografia, su evolucion hacia experiencias sensoriales
demuestra como la industria de eventos en Republica
Dominicana continua reinventandose con creatividad y
vision.

@flipea




Spritz & clasicos
italianos: el ritual
del atardecer

Entre las propuestas mas solicitadas del momento
destacan los bares especializados en mezclas iconicas
como el Aperol Spritz, el Limoncello Spritz y el eterno

Negroni.

Estas estaciones evocan una estética europea relajada,
donde el color ambar, los citricos frescos y las burbujas
ligeras crean un ambiente elegante y contemporaneo.
Funcionan especialmente bien durante la bienvenida o al
caer el sol, cuando el atardecer caribeno se convierte en

elmejor escenario natural.

Mas que una tendencia pasajera, los spritz bars aportan
ritmo visual al montaje: copas balon perfectamente
alineadas, barras minimalistasy estaciones integradas de

maneraorganicaa la arquitectura delevento.




Cocteleria molecular:
ciencia, arte
y espectaculo

e
F_‘t\u-i-_.{

Espumas aromaticas, esferas liquidas, humo frio y
texturas inesperadas transforman el bar en una
experiencia casi teatral. Sin embargo, la tendencia 2026
apuesta por una version elegante y depurada: técnica
impecable, sabores balanceados y una puesta en escena
sofisticada.

La innovacion ya no se trata de sorprender por
exageracion, sino por precision. Es una coreografia de

técnicay estéetica donde cada elemento tiene intencion.

w Cocos personalizados:
i el lujo relajado del
tropico

Grabados elegantes, tipografias minimalistas y acabados
naturales transforman este simbolo tropical en un objeto
dediseno.

Servidos frios al llegar los invitados o durante el cocktail
hour, los cocos personalizados aportan una sensacion de
bienvenida genuina. Su presencia conecta con la esencia
del paisaje y ofrece una alternativa refrescante que
combina autenticidady estilo.




En este renglon se destaca CocoTai, empresa que nace
en 2016 con la mision de transformar el coco en una

experiencia auténtica, naturaly memorable.

Sus helados artesanales elaborados a base de leche de
coco, bebidas tropicales y creaciones inspiradas en la
cocteleria caribena estan pensados para transmitir
orgullo local y una experiencia unica al visitante.
Representan no solo un producto, sino un simbolo de la

esenciay hospitalidad dominicana.

Su vision es clara: convertirse en embajador
gastronomico de la Republica Dominicana, llevando a
cada turista un pedacito de cultura a traves del sabor, el
servicio calido y una puesta en escena cuidadosamente

disenada.

—

COCONUT EXPERIENCE

* COCTELES EN GELATO
i

Entre sus servicios destacan:
‘Gelatos

‘Cocteleriaen gelatos

‘Cocos de agua naturales
Postresy affogatos
‘Cocteleriaabase deaguade coco
‘Granitasabase de aguade coco
‘Coconut Boosters

‘Coconut MilkShake

‘Hielo de agua de coco

@cocotai

Barras de cafe:
cultura, energia
y sofisticacion

El cafe de especialidad se ha convertido en uno de los
gestos mas refinados dentro del recorrido gastronomico
de una boda. Mas alla del cierre tradicional, las barras de
café aparecen como estaciones vivas que acompanan

distintos momentos de la celebracion.




Disenos limpios, materiales nobles y una iluminacion
calida crean atmosferas intimas donde el aroma del cafe
se integra al ambiente. Desde un espresso clasico hasta
cappuccinos personalizados, cold brew, cortados y
versiones con licor, el café se transforma en experiencia
sensorial.

En Republica Dominicana, una marca creadora de
tendencia es Poesia Colada, que no solo sirve cafe, sino
que disena una experiencia integral. Innovadores en la
personalizacion de bebidas y con presencia en toda la
geografia nacional, elevan el servicio a un nivel esteticoy
sensorial que dialoga con el concepto general de cada
evento.

@poesiacolada

Tendencias que
marcaran el 2026

- Personalizacion estética alineada con la paleta

cromaticay elconceptovisualdelevento.
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Minimalismo consciente: menos exceso, mas intenciony
uso de materiales sostenibles.
- Experiencias inmersivas disenadas para interactuar y

compartir.
- Barras concebidas como piezas arquitectonicas dentro

delmontaje general.

En una boda de lujo, cada gesto cuenta. Hoy, el brindis se
transforma en una experiencia curada donde diseno,
saboryemocion convergen de manera natural.

Republica Dominicana no solo es un destino de ensueno
para celebrar el amor; también es un escenario donde el
arte de brindar se reinventa con creatividad, talento local
yvision internacional.

Brindar, en 2026, sera mucho mas que levantar una copa.
Sera disenar un momento que se quede para siempre en
lamemoria.

Marypily Lopez
National Chapter Leader
Republica Dominicana
@marypilyeventstudio
www.marypily.com.do

Fotos cortesia:
@festamundi
@cocotai
@cocktaildelivery
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Time to Tie the Knot

Desde la celebracion de bienvenida
hasta el Gltimo atardecer frente

al océano, cada momento esta
respaldado por un experimentado
equipo de bodas dedicado a crear
eventos personalizados y sin
contratiempos. Esta promocion
cuidadosamente disefnada permite a
las parejas y a los Wedding Planners
que las acompanan enfocarse

en la creatividad, los detalles

significativos y los momentos que

realmente importan.

En Hilton Los Cabos Beach & Golf Resort, el Mar de Cortés crea el escenario perfecto para una inolvidable boda destino.
Time to Tie the Knot es una promocién de bodas por tiempo limitado disefiada para simplificar la planificacion y, al mismo
tiempo, enriquecer el fin de semana de la boda con experiencias especiales para las parejas y sus invitados.

La promocién Time to Tie the Knot incluye una colecciéon de beneficios exclusivos disefiados para elevar la celebracion:

+ Crédito aéreo de $200 USD para comenzar el viaje + 50% de descuento en luces tipo string para la recepciéon
» Upgrade garantizado a suite para la pareja de novios + Celebracién con fuegos artificiales de un minuto
+ Servicio de planchado/vaporizado del atuendo de boda I Estancia de aniversario de dos noches en Hilton Los

+ Coctel de bienvenida de una hora con margaritas y Cabos o Conrad Punta de Mita

mariachi

Con espectaculares espacios frente al mar, un servicio galardonado y un equipo especializado en bodas destino, Hilton Los
Cabos ofrece a parejas y Wedding Planners un entorno sofisticado para hacer realidad la boda de sus suefios.

W%ATELIEE/

HILTON LOS CABOS

°
Consulta los Términos y Condiciones en: https://www.hiltonloscabos.com/weddings/ I I l ltO n
Para mas informacion: 624 145 6500 Ext. 7313 hiltonloscabos.com/Weddings | fo] @hlcweddings LOS CABOS
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Hablar de Lara Klart es hablar de una mujer ecuatoriana
catalogada como la mejor Dj de Ecuador que decidio
construir su camino lejos de la comodidad y cerca de su
verdad. Su historia no empieza detras de una consola,
sino en un escenario distinto: el de los certamenes de
belleza y la television. Fue Miss Mundo Ecuador, una
etapa que hoy reconoce como parte de su aprendizaje
personal y emocional. Durante un tiempo, hablar de ello
le genero conflicto; hoy lo abraza como una pieza mas de
surecorrido, entendiendo que cada etapa la preparo para
lo que vendriadespues.

Desde nina, Lara sonaba con la musica. Su anhelo no era
ser DJ, sino cantante de rock, tocar guitarra eléctrica y
formar parte de una banda. La musica electronica llego
mas tarde, casi como un giro inesperado del destino. Tras
entregar la corona y explorar la actuacion en Mexico, la
vida la fue acercando poco a poco a ese universo sonoro
que terminaria convirtiendose en su profesion.

Su carrera no se formo en Ecuador, sino fuera del pais.
México fue el escenario donde se atrevio a comenzar.
Lejos de su familia y de su entorno, enfrento el miedo, la
inseguridad y la incertidumbre. Su primera presentacion
importante fue en un festival ante mas de veinte mil
personas,temblo, Lloro y sintio panico, pero no se bajo del
escenario. Ese momento marco elinicio realde sucamino
como DJ.

Lara define su evolucion con una sola palabra:
transformacion. No solo profesional, sino emocional. Con
el tiempo dejo de competir con los demas para competir
consigo misma. En sus inicios, la motivaba demostrar que
podia lograrlo; hoy, su motor es el amor propio y la
conviccion de que es suficiente. Reconoce que el miedo
estuvo presente, pero aprendié a actuar incluso con
miedo.

Para Lara Klart, estar detras de la consola no es solo un
acto técnico, es una transformacion. Ella misma se
describe como alguien que, al subir al escenario, deja de
ser la persona cotidiana para convertirse en otra version
de sii mas fuerte, menos vulnerable, mas consciente



de su poder. La musica la cambia desde adentro; es su
catarsis, su refugioy su fuente de empoderamiento. No lo
vive desde el ego, sino desde la sanacion: tocar la hace
sentirse capaz, la reconstruye emocionalmente. En ese
espacio de luces y sonido, Lara no solo mezcla
canciones, sino emociones, convirtiendo cada
presentacion en una experiencia donde se libera, se
fortalecey se conecta profundamente con su esencia.

Su identidad musical no se basa en seguir tendencias.
Construyo un sonido propio, una mezcla de hard techno,
influencias del rock y propuestas visuales creativas. No
observa lo que hacen otros artistas; se concentra en
imaginar lo que quiere transmitir. Esa libertad creativa la

ha llevado a ser referente y, muchas veces, inspiracion

para otros. Su segundo album representa justamente ese
riesgo: proponer un sonido nuevo sin saber si sera
aceptado, pero fielasuesencia.




-
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Mas alla del escenario, Lara rompe estereotipos de la
industria. No se identifica con el exceso ni con la vida
desordenada que muchos asocian almundo de lamusica
electronica. No consume drogas, novive de fiestay valora
profundamente la tranquilidad de su hogar, el gjercicio, la

lectura y los documentales. Afirma que la musica la ha

acercado mas a Dios y a su interior, no al vacio. Para ella,

tocar es una forma de sanacion, una catarsis que la hace

sentirfuertey menosvulnerable.

Reconoce el sacrificio que implica su carrera; noches sin
dormir, vuelos continuos, vivir de gira, depender de
bookings, sostenerse sola durante anos. Fue su propia
manager, su propio equipo de comunicacion y su propia
productora. También reconoce que nadie llega lejos
completamente solo. Las personas que han llegado a su
vida, amigos, colegas y aliados, han sido fundamentales
para tomar mejores decisiones y mantenerse firme en su

camino.

|
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Lara entiende el éxito de una manera distinta. No lo mide
en fama ni en dinero, sino en paz. Cree que el verdadero
proposito es amar: amar lo que hace, amar a su familia,
amar a quienes escuchan su musica. No busca ser
superior a nadie ni presentarse como ejemplo perfecto;
busca dejar un legado de amory conciencia a traves de lo
quecrea.

Como ecuatoriana, lleva su identidad con orgullo.
Siempre dice de donde viene y suena con regresar
definitivamente a su pais en el futuro, tener su casa, un
negocio propio y una vida mas estable cuando termine la
etapa de giras. Ama la gastronomia ecuatoriana y
mantiene un vinculo profundo con su tierra, incluso
cuando su carrera se desarrolla en escenarios
internacionales.

Para las mujeres que suenan con abrirse camino en
industrias dificiles, su mensaje es claro: no escuchar el
ruido externo y confiar en la intuicion. Cree que el mayor
bloqueo es mental y que la resiliencia no se ensena, se
construye desde dentro. Ella misma crecio escuchando
que no era posible, que no habia industria, que no habia
oportunidades. Aun asi, decidio intentarlo.

La historia de Lara Klart no es solo la de una DJ
reconocida. Es la historia de una mujer sensible, empatica

y consciente, que eligio un camino dificil para ser fiela su
proposito. Una artista que no solo busca hacer bailar, sino
tambien despertar, inspirar y recordar que el éxito no es
llegar lejos, sino estaren paz con quién eres.

Y en ese equilibrio entre musica, disciplina y humanidad,
Lara Klart representa hoy uno de los rostros mas solidos
del talento ecuatoriano en escenarios de alto impacto
internacional.

Lara Klart

Dj Ecuatoriana
@laraklart
@janusrekordz

Lissner Ortiz

Destination Wedding Planner
www.lissnerweddingplannercom
@my_sweetliss
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i contexto, desde Ingenio Espectaculos creemos que el
= = - L arte debe dialogar con la ciudad, con su gente y con
quienes nos visitan. Asumimos un objetivo claro: no solo
entretener, sino aportar activamente a esta renovacion
urbana desde la identidad y la emocion. Nuestra apuesta
es convertir un encuentro, un almuerzo, una cena o una
noche en el Centro Historico en una experiencia que

abrace historia, tradiciony contemporaneidad.
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Visitar el Centro Historico de Lima, Peru, ha cambiado de
manera significativa en los ultimos anos a nivel cultural,
turistico y comunitario. Esta transformacion es resultado
de acciones concretas impulsadas por PROLIMA,
institucion encargada de recuperar y poner en valor el
patrimonio arquitectonico, restaurary revitalizar espacios
publicos con el objetivo de fomentar la permanencia de
visitantesy ciudadanos en elcorazon de la ciudad limena.

A este proceso se suma un creciente interes del sector
privado que apuesta por el Centro Historico como
espacio estratégico de inversion. Propuestas
gastronodmicas como La Tapada y nuevos espacios
culinarios se integran a esta dinamica de renovacion;
asimismo, proyectos hoteleros como la proxima apertura
de un hotel boutique de la cadena Melia Hotels
International fortaleceran la oferta turistica en la zona
patrimonial.

Toda esta evolucion responde a una vision clara: pensar
Lima no solo como patrimonio historico, sino como
escenario vivo de experiencias culturales. En este



Esasicomo nace Raices delAlma, una propuesta de cena
show buffet con tematica peruana creada en alianza con
el Sheraton Lima Historic Center. Esta experiencia celebra
lo mas profundo de nuestra cultura a traves de bailes
tipicos, musica en vivo, gastronomia de alta calidad y una
produccion escénica de primer nivel, disenada para
conmover y generar una conexion auténtica con la
identidad peruana. Con el unico proposito es que cada
asistente —sea peruano o visitante extranjero— salga con
un sentimiento renovado de orgullo: orgullo por nuestras
raices, por nuestra diversidad culturaly por haber elegido
elPeruno solo como destino, sino como experienciaviva.

‘Raices del Alma" es un homenaje a nuestras
celebracionesy, almismo tiempo, una sintesis de los mas
de quince anos de trayectoria de Ingenio Espectaculos
acompanando bodas, cumpleanos y eventos
corporativos. A lo largo de este recorrido hemos
confirmado algo esencial: en el Peru, una fiesta no es solo
un acto social; es un reencuentro. Es el momento en que
las familias regresan a su lugar de origen, donde
generaciones se unen para celebrar a traves del color, la
musicay la danza, de la misma manera que sucede en las
flestas costumbristas del pais, donde nadie es
espectador y todos forman parte del acto colectivo de
celebrar.




Celebrar en el Peru trasciende lo social. Nuestras
festividades nacen delencuentro entre la fe, lamemoriay
la vida cotidiana. Procesiones, devociones vy rituales
populares fortalecen el sentido de pertenencia de
nuestras comunidades. De igual forma, la gastronomia
representa en cada plato a un territorio, a su historiay a su
herencia, como memoria de una region que se transmite
de generacion en generacion. En Raices del Alma, la
musica y la danza dialogan con lo mejor de la cocina
peruana reunida en una sola mesa, integrando sabores
de la costa, la sierra y la selva en una experiencia que
refleja la diversidad cultural del pais. Compartir los
alimentos no es solo un acto culinario: es un gesto de
encuentro, de celebrar la riqueza de las raices del alma

peruana.

Hoy Lima atraviesa una transformacion en la que cultura
e identidad se consolidan como ejes de desarrollo
urbano, socialy econdmico. Desde Ingenio Espectaculos
creemos que experiencias como Raices del Alma forman
parte activa de ese proceso: no solo entretienen, sino que
generan conexion, despiertan orgulloy proyectan al Peru

hacia elmundo desde su esencia mas auténtica.

Porque cuando una ciudad se renueva, también se

renueva la manera en que celebra suidentidad. Y en cada
encuentro buscamos que esa celebracion trascienda y

permanezcaen lamemoria.

Gonzalo Castillo

Director de Ingenio Espectaculo
y Productor de Raices del Alma.
@ingenioespectaculos2
@raicesdelalma.pe



TE"NTTTIOIN N




Planificacion significativa
para bodas de diversidad &= .

sexual y de genero

Las bodas ya no estan sujetas a guiones rigidos ni a
expectativas heredadas. En todo Canada y mas alla, las
parejas estan reimaginando lo que significa celebrar el
compromiso. Las ceremonias de boda modernas estan
evolucionando, alejandose de la convencion tradicional
de género de "novia y novio', para abrir espacio a huevos
rituales arraigados en la autenticidad, la intencion y la
inclusion.

Para Thistle & Thorne Weddings, una firma de
planificacion boutique conocida por su enfoque centrado
en las personas (human-first), este cambio es
especialmente visible en las bodas de personas con
diversidad sexualy de género.

51

Replanteando la
estructura de la
ceremonia clasica

Desde la tradicion de "entregar’ a la novia hasta el
lanzamiento del ramo, muchas de las costumbres
nupciales en Canada ya no resultan relevantes para las
uniones de pareja de la vida moderna. Hoy en dia, una
pareja comprometida puede optar por fusionar
elementos de diversas tradiciones religiosas o culturales.
Aquellos con un espiritu mas creativo pueden incluso
crear sus propios ritos y ceremonias para celebrar su
historia de amor de una manera verdaderamente
auténticay personal.

«A medida que las parejas contintuan redefiniendo el
amor bajo sus propios téerminos, tienen mas libertad
para crear una celebracion de boda que refleje sus
identidades reales y sus experiencias de vida», afirma
Jodie Garneau, fundadora y planificadora principal de
Thistle & Thorne. «En lugar de repetir practicas
milenarias arraigadas en concepciones pasadas sobre
el géenero y la sexualidad, la pareja moderna tiene la
oportunidad de disefiar su propia ceremonia con sus
propiosy unicos rituales>.




Lenguaje que refleja
relaciones reales

Los votos y guiones tradicionales a menudo se han
basado en presunciones heteronormativas que ya no
resuenan con muchas parejas. El lenguaje de la
ceremonia nupcial ha ido evolucionando durante
décadas; las parejas pasaron de prometer "amar, honrary
obedecer"a"amar, honraryvalorar”.

Hoy en dia, las parejas prefieren un lenguaje inclusivo e
intencional que va mas alla de la equidad de genero;
ahora, escriben sus propios guiones para honrar sus
identidades unicas, sus valores y sus experiencias
compartidas. Porejemplo, las parejas pueden escribir sus
votos juntos, hablar de forma simultanea o reemplazar
"esposo” y "esposa’ por un lenguaje mas afirmativo y
amplio. Se clarifican los pronombres, las expectativas se
expresan abiertamentey el compromiso se manifiesta sin

jerarquias.



Di que si al vestido,
o al esmoquin, o..
Tu decides

A medida que las parejas redefinen las ceremonias, las
tradicionesy los roles que hacen que el dia de laboda sea
significativo y memorable, tambien estan reescribiendo
las reglas en torno a la vestimenta. Ya no se trata de si la
novia lleva un vestido blanco. Ahora, las posibilidades son
taninfinitas como los colores delarcoiris.

Y no se trata solo de colores. Las parejas pueden optar
por que uno de los miembros —o ambos— luzcan el
clasico vestido de novia. Pueden elegir llevar
esmoquines a juego. Sin embargo, mas alla de estos dos
estilos de siempre, las opciones son ilimitadas. Desde
monos (jumpsuits) formales hasta vestidos convertibles o
hibridos entre esmoquin y vestido, las parejas tienen la
libertad de elegir entre todo un espectro de opciones de
vestimenta de genero neutro.

| a transformacion
de los roles en el
cortejo nupcial

Aligual que esta evolucionando la comprension cultural
sobre el genero y la sexualidad, también lo hace la
relacion de la pareja con la familia y la comunidad. A
medida que los sistemas familiares evolucionan, las
parejas modernas tienen mas libertad para decidir quién
participara en su dia especial. Sus testigos no tienen por
qué ser un "padrino” y una "dama de honor". Desde la
persona que oficia hasta quienes les acompanan,
ustedeseligen.

No siempre es facil comunicar sus deseos a familiares y
amigos. Una coordinacion de bodas experimentada vy
sensible a sus necesidades unicas puede ayudarles a
navegar estas decisiones y a comunicarlas a sus seres
queridos contactoy elegancia.




Un enfogque profundamente
humano para las bodas
modernas

Con mas de 15 anos de experiencia y mas de 400 bodas
planificadas, Thistle & Thorne aporta sensibilidad, fluidez
y esmero a estas celebraciones en constante evolucion.
El papel del equipo no es imponer una estructura, sino
escuchar, adaptarse y crear un espacio para ceremonias

que se sientan seguras, afirmativasy auténticas.

Independientemente de en que punto de los espectros
de géneroy sexualidad se encuentren usted y su pareja,
Thistle & Thorne cuenta con el conocimiento y la
experiencia para hacer de su boda una expresion

significativa de sus personalidadesy valores unicos.

¢Estaslisto para planificar tu boda?

Visita thistleandthorneweddings.com hoy mismo.

Thistle & Thorne es una firma boutique de planificacion de
bodas de origen familiar con sede en Vancouver, dirigida
por su fundadora y planificadora principal, Jodie Garneau.
Con mas de 15 anos de experiencia en el sector de la
hospitalidad y mads de 400 bodas ejecutadas a la
perfeccion, Jodie aporta corazon, creatividad y

profesionalismo a cada celebracion.

Su equipo, muy unido y cercano, se especializa en bodas
tipo retiro y experiencias inmersivas de varios dias,
destacando por su calidez, confiabilidad y una meticulosa
atencion al detalle. En Thistle & Thorne, las personas
siempre son lo primero; todo lo demds es un hermoso

resultado deello.

Vanessa Sicotte

Directrice seénior RP
PR Senior Director
NATA
vanessa@nataprcom
514-524-1471
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Es muy comun escuchar que los invitados olvidaran el
color de las servilletas o el tipo de flores en el altar, pero
hay algo que recordaran por décadas: La comida. En el
ecosistema de una boda, si el WeddingPlanner es el
director de la orquesta, el Chef de Banquetes es el
compositor de la melodia que todos van a tararear al dia
siguiente. La gastronomia sin duda es una arista super
importante en las celebraciones, no olviden que ésta es
una de las mejores formas de consentir y halagar a sus
familiaresyamigos.

Mas que un menu,
una experiencia sensorial

Contratar a un chef de banquetes de alto nivel no se trata
solo de elegir entre pollo o carne. Se trata de disenar una
narrativa. Un buen chef entiende que el banquete de
bodas es el climax de la celebraciony utiliza ingredientes,
texturas y presentaciones para contar la historia de la
pareja. Por eso es tan importante que se reunan,
conversen y asi tengas del Chef la propuesta inicial de lo
que sera elcatering de ese diatanimportante.

: Personalizacion alextremo: El chef es quien traduce tus
vigjes, tus raicesy tus gustos compartidos en un plato que
hable de ustedes. Es muy importante que toda la comida
sea de tuagradoy elde tus invitados, se trata de disfrutar
cada bocado con sabores conocidos tomando en cuenta
las preferencias.

: La logistica de la perfeccion: No es lo mismo cocinar
para dos que para doscientos. La verdadera magia del
chef de banquetes radica en lograr que el plato numero
150 y el 200 salgan con la misma temperatura y estética
que el primero. Para ello es necesario que cuente conuna
adecuada cantidad de ayudantesy que los meseros sean
también expertos en el servicio.



L as 3 virtudes de un
Chef de bodas estelar

1. Adaptabilidad:
Maneja con maestria alergiasy restricciones dietéticas sin

sacrificar el sabor. Sabe respetar las preferencias y adapta
los platos segun lo que le estén solicitando. Sin duda esto
es un arte y si el Chef lo logra eso habla de su gran
experiencia. Su responsabilidad sera que tus invitados se
sientan halagados con cada bocado y disfruten una
experiencia Unica con la gastronomia seleccionada para
tuboda.

2.Vision Estética

Convierte cada plato en una obra de arte visual digna de
una foto para inmortalizar el momento. La presentacion
de cada platillo es superimportante para deleitar primero
lavista lo que luego apreciaran con elolfatoy elgusto.

3.Gestionde tiempos
Sincroniza la salida de los platos con el protocolo de la

fiesta (brindis, baile, etc.). EL timing de cada platillo debe
ser cumplido a cabalidad segun los momentos
establecidos en la celebracion. Todo lleva un ordeny una
secuencia que los novios deben conocer previamente y
que el WeddingPlannervelara por su cumplimiento.

/
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El "Efecto Wow” La
Importancia de la tecnica

Detras de ese filete perfectamente sellado o ese postre
de autor, hay una infraestructura compleja. El chef de
banquetes supervisa desde la cadena de frio hasta el
emplatado de ultimo minuto. Su importancia reside en la
tranquilidad que te otorga: saber que, mientras tu
disfrutas de tu primer baile, en la cocina hay un
profesional asegurandose de que cada platillo sea un
exito rotundoytodos lo disfrutaran al maximo.

"La cocina de una boda no es solo comida; es el
combustible de la alegria. Un invitado bien alimentado es
uninvitado que baila hasta elamanecer”.

Cada pasabocay cada plato principal sera servido en los
tiempos que se establezcan con la prestancia que
ustedes definan, pero sobre todo llevaran el mensaje de
cuanto aprecian los novios a los invitados de su boda.

Recomendacion para
los novios

Antes de cerrar el contrato, solicita una prueba de menu.
No solo evalues el sabor, sino la disposicion del chef para
escuchar tus ideas. Un gran chef de banquetes es, ante
todo, un gran colaborador, es fundamental encontrar en
el la empatia con tu celebracion sonada, y aunque
algunos profesionales de la gastronomica pueden
parecer divos o Rock star de la cocina, aunque lo sean,
debes sentir esa conexion con su trabajo, sentir confianza
y tambien brindar confianza, al final esa conexion
ganadora es la que establecera una velada llena de
exquisitecesinolvidables.

Revisa la contratacion, solicita por escrito el detalle del
catering, horarios de servicios, emplatado, cantidades,
etc. si bien es necesario confiar en su trabajo y talento,
también es necesario tener todo claro, revisarlo y hacer
los ajustes al momento de contratar, eso es fundamental
para evitar malos entendidos y frustraciones, no dejes
nada al supuesto, todo escrito en una ruta que puedas
entender de la mano de tu planeador (a).

Gracias por acompanarnos en esta nota, al pie
encontraras nuestras coordenadas de contacto, con
gusto te leeremosy traeremos nuevos contenidos paratu
disfrute, puedes sugerirlos y asi nos ayudas a generar el
contenido que estés buscando.

Nos leemos en la proxima nota.

Juan Salvador y Erinna Reyna

Master Wedding& Event Planner

IADWP VENEZUELA / National Leader Chapter
+58 412 BODA000O / (2632000)

IG: @juansalvadoreventos

@jsbridalcare
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Donde el Pacifico
se convierte en
el comienzo
perfecto

Hiltqn Los Cabos & Conrad Punta de Mita
Dos lconos Forbes 4 Estrellas
para Bodas de Destino



Alo largo de la deslumbrante costa del Pacifico mexicano
donde el desierto dorado se funde con aguas color zafiro
y las playas tropicales resplandecen en intensos tonos
turquesa existen dos destinos que transforman bodas en
experiencias extraordinarias: Hilton Los Cabos y Conrad
Puntade Mita.

Reconocidos con la prestigiosa distincion Forbes 4
Estrellas, estos resorts no solo ofrecen escenarios
espectaculares, sino una vision clara: convertir cada boda
en una celebracion inolvidable, profundamente
personalizaday perfectamente gjecutada.

Lujo elevado,
Sin Limites.

Bajo un concepto de lujo en Plan Europeo, ambas
propiedades brindan una experiencia sofisticada donde
cada detalle se disena con intencion. Aqui no existen
formatos rigidos: cada menu, cada montaje y cada
momento se creaala medida de la pareja.

Desde ceremonias frente almar con el sonido del Pacifico
como testigo, hasta recepciones en majestuosos salones
iluminados por elegantes candiles, las posibilidades son
infinitas. Jardines con vista al oceano, terrazas
panoramicasy playas espectaculares permiten que cada
historia de amorencuentre el escenario perfecto.

Y porque el verdadero lujo es la exclusividad, cada resort
alberga solo una boda por dia, garantizando privacidad
absoluta, atencion total y una experiencia
verdaderamente personalizada.




Una experiencia
gastronomica que
despierta los sentidos

En ambos resorts, los galardonados Chefs Ejecutivos
Mauricio Lopez y German Ghelfi lideran un equipo
culinario que transforma cada celebracion en un viaje
sensorial. Los sabores se adaptan a tradiciones
culturales, recetas familiares e innovaciones
contemporaneas, creando propuestas gastronomicas

que sorprendeny emocionan.

Cocteles de autor, maridajes cuidadosamente
seleccionados y estaciones culinarias interactivas elevan
cada evento, convirtiendo la boda en una experiencia que
se saboreay serecuerda.

Colaboracion
sin limites

Las grandes bodas nacen de grandes alianzas. Por ello,
ambas propiedades mantienen solidas relaciones con los
mejores wedding planners y proveedores del destino,
facilitando acceso al talento creativo mas destacado en
diseno, producciony entretenimiento.




Celebraciones tan unicas
COMO cada histora
de amor

Ve Pl “‘t‘hr‘*m

Hilton Los Cabosy Conrad Punta de Mita son reconocidos
por su experiencia en bodas multiculturales. Sus equipos
cuentan con amplia trayectoria en la organizacion de:

X
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‘Ceremonias simboélicas
‘Bodasjudias

‘Celebraciones persas

‘Eventos delsurde Asiadevarios dias
‘Bodas LGBTQ+

'Y otras tradiciones culturalmente significativas

Esta fluidez cultural, combinada con los estandares de
servicio reconocidos por Forbes, garantiza que cada ritual
y costumbre sea honrado con precisiony respeto.

Su politica abierta de proveedores permite a los planners
trabajar con total libertad, sin cargos adicionales.
Ademas, cada resort cuenta con una Coordinadora de
Bodas interna dedicada, asegurando que cada detalle
fluya con precisiony armonia.

Como orgullosos miembros de la International
Association of Destination Wedding Professionals,
Hilton Los Cabos y Conrad Punta de Mita forman parte
activade lacomunidad globalde bodas de destino.



Dos destinos,
una MIsma promesa
de momentos unicos

Los fines de semana de boda estan disenados para ir
mucho mas alla de la ceremonia.

Las parejas pueden elevar su celebracion con exclusivas
pool parties privadas, una forma vibrante y sofisticada de
reunir a familiares y amigos mientras disfrutan de vistas al
océano y una hospitalidad cuidadosamente curada. Ya
sea como evento de bienvenida bajo el sol o como
celebracion posterior llena de musica y cocteles
artesanales, estas experiencias anaden una dimension
inolvidable alrecorrido de laboda.

Ambos resorts también comprenden que, para muchas
parejas, las mascotas forman parte de la familia. Como
propiedades dog-friendly, dan la bienvenida a pequenos
companeros de cuatro patas para participaren uno de los
momentos mas significativos de la vida. Es un detalle
considerado que transforma una hermosa boda en una
celebracion profundamente personal.
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El arte de convertir
fin de semana largo
en un "Para Siempre’

Para quienes suefian con mas que un solo dia, Hilton Los
Cabosy Conrad Punta de Mita invitan a transformar un fin
de semana largo en una experiencia de boda
extraordinaria.

Disenada para fechas especiales y estancias extendidas,
esta propuesta exclusiva permite disfrutar una
celebracion de varios dias donde cada encuentro desde
la recepcion de bienvenida hasta el brunch de despedida
forma parte de una narrativainolvidable. -
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Como parte de esta promocion especial, las parejas
pueden disfrutarde:

:Unarecepcionde bienvenida de cortesia por unahora.

 Hasta 15% de descuento en alimentos y bebidas del
evento.

- Degustacion de menu de cortesia para hasta seis
invitados.

+ Una estancia de aniversario de 3 noches / 4 dias de
cortesia pararegresaryrevivir lamagia.

Con concesiones personalizadas y experiencias
disenadas a la medida, la celebracion se convierte en
algo mas que un evento: se transforma en una escapada
de destino enmarcada por vistas al océano y hospitalidad
refinada.

Para mas informacion sobre esta experiencia exclusiva
de boda, las parejas y planners pueden consultar los
sitios oficiales de Hilton Los Cabos y Conrad Punta de
Mita.

https://www.hiltonloscabos.com/weddings/
https.//www.hilton.com/en/hotels/pvrpmci-conrad-
punta-de-mita/events/weddings/

Ambar Molina

Directora Complex de Bodas

Hilton Los Cabos & Conrad Punta de Mita

Email: ambarmolina@hilton.com

Movil: +52 624 157 5561

Redes Sociales:

@HLCWeddings | @CPM Weddings | ambarmolinawedd
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Circus Contemporaneum,
IDgjate Sorprender

En los ultimos anos, El Salvador ha comenzado a ocupar
un lugar distinto en la conversacion sobre bodas vy
eventos en Latinoamérica. Ya no es solo un destino
emergente; es un pais que esta entendiendo como
transformar talento en propuesta, creatividad enindustria
y arte en experiencia.

En esta edicion dedicada a proveedores top de nuestros
destinos, quiero presentarles una empresa que, desde mi
mirada como planner, representa esa evolucion artisticay
empresarial que hoy posiciona al pais en otro nivel: Circus
Contemporaneum.

Porque cuando hablamos de entretenimiento en bodas
destino, no hablamos de contratar un show. Hablamos de
disenaremocion.




Un sueno que se
Nego a desaparecer

Hace 18 anos, cuatro jovenes apasionados por el teatro, la
danza y las artes circenses coincidieron en el momento
justo. Con el deseo de crear y multiplicar propuestas
artisticas, decidieron unificar sus conocimientos y
construiruna marca con identidad propia.

Su lema, “iDéjate sorprender!”, no es una frase
comercial; es una declaracion de principios.

El camino no fue sencillo. Hubo desafios que parecian
cortar de raiz el sueno inicial, decisiones dificiles y
momentos de reinvencion. Sin embargo, la
determinacion mantuvo viva la chispa. La marca
evoluciono y estructurd sus servicios en tres grandes
lineas: Circus Comercial, Circus Teatroy Circus Talleres.

No solo producen espectaculos; forman artistas,
desarrollan técnica, profesionalizan el oficio y fortalecen
laindustria creativa salvadorena.

Hoy, su aspiracion es clara: convertirse en el referente
latinoamericano de producciones artisticas
contemporaneas de alta calidad.

Del escenario teatral
a las bodas destino

Fieles creyentes en las artes escénicas en
Centroamerica, Circus entendio que el arte no debia
limitarse a los teatros. Migraron hacia espacios menos
convencionales como bodas y eventos corporativos,
llevando consigo una vision clara: cada show debia ser
una experiencia estéticay emocional.

Su diferencial radica en la conceptualizacion. Cada
vestuario es disenado y producido por la marca, cada
personaje es interpretado por artistas escénicos
profesionales y cada intervencion responde a una
identidad clara. No compran conceptos prefabricados:
los crean.

Con mas de 50 conceptos de vestuario desarrollados, su
catalogo es unagaleriaviva de creatividad.







Y esto conecta directamente con una realidad que hoy
vemos con fuerza en las bodas destino: la incorporacion
de artistas que acompanan a los invitados en cada
momento de la celebracion ya no es un complemento, es
parte esencial del diseno de experiencia. Desde
personajes conceptuales que reciben con cocteles en la
bienvenida, intervenciones aéreas que irrumpen como
factor sorpresa, artistas que elevan la hora loca o que
acompanan la cena con presencia escénica
cuidadosamente pensada, el talento artistico se ha
convertido en un hilo conductoremocional.

Los artistas ya no aparecen solo en un momento
especifico; forman parte integral del ritmo de la boda,
dialogan con la estética, sostienen la energiay amplifican
laintencion del evento. Y cuando esa integracion se hace
conidentidad, técnicay creatividad, el resultado no es un
show.. es una experiencia que transforma la celebracion
completa.

No hacen camavales.
Crean experiencias

g
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En el mundo de los eventos, muchos pueden intentar
replicar dinamicas visuales. Pero crear una experiencia
memorable requiere técnica escenica, lectura emocional
y coherencia artistica.

Circus lo entiende.

Hay intervenciones que pueden repetirse —limbo, fila
india, follow class—, pero lo que nunca es igual es la
energia del publico. Sus artistas estan entrenados para
recibir esa emocion y transformarla en algo mas grande,
mas intenso, mas memorable.
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Si tuvieran que definirse en tres palabras serian: Y esa mentalidad es la que p@siciona a una empresa en
Autenticidad. Talento. Responsabilidad. otronivel.

%

Y esa coherencia ha sido clave para mantenerse durante
18 anos en lacima delmercado salvadoreno.

Superarse a si mismos. C Uy
el verdadero reto ‘

Han producido montajes sociales de alta complejidad
con tiempos minimos de ejecucion, desarrollando @ : \
nuevos personajes, intervenciones aereas y experiencias ' o i

completas en cuestion de semanas, incluso cuando la AN

empresa aun estaba en proceso de consolidacion. : "

En elambito corporativo, uno de sus mayores desafios ha
sido re inventar ano tras ano producciones tradicionales
de gran formato, entendiendo que mantenerse en el
liderazgo implica no repetirse, sino superarse
constantemente.

Ellos mismos lo dicen: Son su mejor y su peor
competencia.




El Salvador como
plataforma creativa

El crecimiento del rubro artistico en la ultima década ha
sido determinante. Circus reconoce a los pioneros que
abrieron camino y destaca la apertura del publico
salvadoreno, que hoy busca excelenciay calidad para sus
celebraciones.

Esa combinacion ha permitido que laempresa trascienda
fronteras. Han representado a El Salvador en Honduras,
Costa Rica, Guatemala, Nicaragua y Mexico, y mantienen
conexiones artisticas en Espana, Argentina y Colombia a
traves de su Festival Nomada, que en 2026 celebrara su
décimaedicion.

Solo en 2025 ejecutaron eventos de manera constante en
Honduras y Guatemala, consolidando su presencia
regionaly aportando activamente al posicionamiento del
pais como proveedor de experiencias artisticas de alto
nivel.

ElSalvador no solo exportatalento. Exporta experiencia.

Una invitacion
a Latinoamerica

Alos planners de la region que sienten que ya lo han visto
todo, les comparto algo desde mi experiencia disenando
bodas destino:

ElSalvador esta listo.

Aqui las celebraciones se viven con intensidad, identidad
y emocion real. Aqui el espectaculo no es un
complemento: es parte del diseno estrategico de la
experiencia.

Y como bien lo expresa Circus Contemporaneum:

‘Sé que piensan que han visto de todo en bodas
alrededor del mundo, pero en El Salvador las
celebraciones son otro nivel. iDgjate sorprender!, y ven a
visitarnos." Pechan Osorio. CEO Circus Contemporaneum.

Y yo coincido.

IG: @circuscontemporaneum
FB 7/ YOUTUBE / TIKTOK: Circus Contemporaneum
WWW.circusc.com

Fotografias gracias a Roberto Canas Wedding Photo

Rebeca Jerez

Destination Wedding & Event Planner
Rebeca Jerez CO

National Chapter Leader El Salvador IADWP
+503 7748 5634



. ]
»
4 - .
A\ .I
w ‘
o ’

CAN

|i-.
ar‘ﬂ}

Las nuev
de las/ib¢

de desl
el Cari




El Caribe siempre ha sido el escenario sonado para las
bodas de destino: aguas turquesas, brisas calidas y una
hospitalidad envolvente. Sin embargo, las parejas de hoy
ya no buscan ceremonias de "postal’; estan disenando
experiencias. Y ese cambio ha reescrito las reglas del
juego.

Regla N° 1.
La experiencia
sobre |la estética

La boda caribena moderna no se define solo por el
presupuesto en flores, sino por la inmersion de los
invitados.

Las parejas estan priorizando celebraciones de varios
dias (cocteles de bienvenida, excursiones culturales,
cenas de ensayo, brunches de despedida) disenadas
para crear recuerdos compartidos. La ceremonia yano es

el Unico punto focal; es solo un capitulo dentro de una
narrativa curada.

Regla N° 2.

La asighacion de
recursos es la nueva
extravagancia

El gasto desmedido ha sido reemplazado por la
asignacion estrategica.

La planificacion de alto nivel en el Caribe requiere una
inversion intencionalen:

Hospitalidad para losinvitados.
Logistica de transporte sin fricciones.
Infraestructura de produccion.

Planes de contingencia climatica.

Las parejas inteligentes entienden que asignar recursos
al diseno de la experiencia y al soporte operativo ofrece
un mayor valor a largo plazo que las mejoras decorativas
superficiales.




Regla N° 3.
_as relaciones impulsan
os resultados

Las bodas de destino en el Caribe operan dentro de
ecosistemas hoteleros dinamicos. Las alianzas solidas
con equipos de hospitalidad, autoridades de turismo y
proveedores locales ya no son opcionales: son
esenciales.

Los organizadores que mantienen relaciones activas con
entidades como la Oficina de Turismo de Jamaica y
colaboran con marcas hoteleras establecidas, como
Princess Hotels & Resorts, son capaces de anticipar
desafios, negociar estratégicamente y elevar los
estandares de ejecucion.

Elacceso generaventaja.

La integracion cultural
es un requisito

Las parejas actuales buscan autenticidad. Las bodas en
el Caribe estan evolucionando mas alla del montaje
generico en la playa paraincluir:

Elementos culinarios locales.
Musicay arteindigena o regional.
Narrativas especificas del destino.

La fluidez cultural transforma una boda de ser un evento
"importado” a una celebracion conraices.



La preparacion define
el lyjo

Los sistemas climaticos, las variables de viaje y la logistica
internacional requieren una planificacion proactiva. El
nuevo estandar de lujo es la adaptabilidad serena. Contar
con sedes de respaldo, cronogramas flexibles y redes de
comunicacion solidas en la isla son componentes criticos
para una ejecucion de alto nivel.

El lujo no se trata de la perfeccion; se trata de la
preparacion.

El Caribe sigue siendo una de las regiones mas
influyentes del mundo para bodas de destino. Pero esta
nueva era de celebraciones exige estrategia, alianzas e
intencion.

Anita Craine

CEO | Creative Director

Weddings, Destination Weddings

& Travel Advisor

Redes: @amarieeventsanddesignlle
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IADWP se caracteriza por ofrecer educacion innovadora e inspiradora, ademas de ser un generador
de negocios global con una comunidad que abarca mas de 40 paises en América y Eurasia

Unete a los espectaculares eventos que estamos preparando para ti

Jamaica | lI-14 de mayo, 2020 | Idioma: Ingles

W
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WWW.IADWP.COM

Vende el Caribe con seguridad, estrategia
y conocimiento real del destino

Love Caribbean es una experiencia de capacitacién profesional creada para wedding
planners y travel advisors que desean ir mas alld de la inspiracion y aprender realmente
cémo vender el Caribe para bodas de destino y viajes de celebracion.

Este evento te prepara para operar con seguridad en un mercado de alta demanda,
donde la logistica, el pricing, la cultura, la gestion de riesgos y la experiencia del invitado son
clave.

cQué hace diferente a este evento?

e Aprender a disehar y vender bodas destino de varios dias con claridad y confianza
Entender la cultura caribena y las diferencias regionales mas alla del brochure
Desarrollar estrategias de pricing inteligentes que eleven el valor percibido
Adquirir herramientas para gestionar riesgos, seguridad y crisis en eventos destino
Aplicar innovacion, tecnologia e |A para optimizar tu negocio
Crear conexiones reales con partners del Caribe que generan oportunidades a largo plazo

Este evento es para quienes quieren vender el
Caribe como expertos

USD 787 Desde USD 637*
TARIFA GENERAL MIEMBROS TADWP

NO PIERDAS LA OPORTUNIDAD DE ASEGURAR LA INVERSION MAS BAJA DISPONIBLE.
PREGUNTA POR BENEFICIOS PARA MIEMBROS IADWP.

*APLICAN RESTRICCIONES © attendees@iadwp.com @ +52 999 219 1074
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IADWP se caracteriza por ofrecer educacion innovadora e inspiradora, ademas de ser un generador
de negocios global con una comunidad que abarca mas de 40 paises en América y Eurasia

Unete a los espectaculares eventos que estamos preparando para ti

Antigua, Guatemala | 153-16 de julio, 2020 |
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Deep Luxury, dommlo multlcultural y
posicionamiento global

Congreso de Bodas LAT es el congreso insignia de IADWP en Latinoamérica, disefiado
para profesionales que buscan elevar su negocio, su mentalidad y su presencia
internacional.

No es educacion basica. Es un congreso estratégico enfocado en cémo la industria
evoluciona hacia el Deep Luxury, las bodas multiculturales y los clientes globales con
expectativas mas altas.

.Qué obtendrds en este Congreso?
e Comprension profunda del concepto de Deep Luxury: autenticidad, intencién y diseno
con significado
Herramientas para disefar y gestionar bodas multiculturales e interfaith
Estrategias para cobrar mejor y atraer clientes internacionales
Tendencias globales y posicionamiento profesional
Conocimiento prdctico en IA, marketing, contenido y sistemas
Networking de alto valor con lideres del mercado latinoamericano

Este Congreso es para quienes quieren liderar el
futuro de las bodas en Latinoamérica

USD 587 Desde USD 437*
(por tiempo limitado) MIEMBROS IADWP

Valido hasta el 30 de Abril de 2026 \/4/iq6 hasta el 30 de Abril de 2026

NO PIERDAS LA OPORTUNIDAD DE ASEGURAR LA INVERSION MAS BAJA DISPONIBLE.
PREGUNTA POR BENEFICIOS PARA MIEMBROS IADWP.

*APLICAN RESTRICCIONES © attendees@iadwp.com @ +52 999 219 1074
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IADWP se caracteriza por ofrecer educacion innovadora e inspiradora, ademas de ser un generador
de negocios global con una comunidad que abarca mas de 40 paises en América y Eurasia

Unete a los espectaculares eventos que estamos preparando para ti

Merida, Yucatan | 19-22 de octubre, 2020 |
I[dioma: Ingles
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LOVE MEXICO

MERIDA

YUGATAN

OCT 19" - 22" 2026

WWW.IADWP.COM

1 5 L ey L KEs A B iy BT RS LA RS L2y e ER S

Cultura, innovacion y el futuro de
las bodas destino

Love Mexico es una capacitacion especializada para profesionales que desean vender
Yucatdn con profundidad cultural, precision y vision de futuro.

Este evento integra educacion y herramientas de negocio para ayudarte a diseAar y
vender bodas destino auténticas, significativas y competitivas.

cQué ganards en Love Mexico?

e Inteligencia cultural basada en el storytelling local
Entendimiento del mercado de Yucatdn: logistica, pricing y experiencia del invitado
Habilidades para diseAar experiencias emocionales apoyadas por tecnologia
Formacion en IA, automatizacion, CRM y sistemas digitales
Modelos de ingreso y productividad para bodas destino
Networking premium con profesionales de México y otros mercados

Este evento es para quienes quieren mantenerse
relevantes, innovadores y competitivos.

U_SD 587 Desde USD 437*
(por tiempo limitado) MIEMBROS IADWP

Valido hasta el 31 de Junio de 2026 Valido hasta el 31 de Junio de 2026

=

NO PIERDAS LA OPORTUNIDAD DE ASEGURAR LA INVERSION MAS BAJA DISPONIBLE.
PREGUNTA POR BENEFICIOS PARA MIEMBROS IADWP.

*APLICAN RESTRICCIONES © attendees@iadwp.com @ +52 999 219 1074




@aquabodas

@evaluzramirezwp

Marcela Blanca
Pinto
AQUA BODAS

Aqua Bodas es una Agencia
de Wedding and event
planners expertos en
organizar, planificar,
asesorar, coordinary
producir Bodas, de manera
personalizada. Con mas de
11 anos de experiencia, han
desarrollado mas de 320
bodas y eventos en toda la
costa caribe colombiana,
Bogot3, entre otras
ciudades.

Eva Luz Ramirez

Cuadras
EVA LUZ RAMIREZ WP

Son una empresa
planeadora de bodas en
Ixtapa Zihuatanejo, con
mas de 15 afios de
experiencia en el segmento
del romance. Se
especializan en planear
bodas inolvidables,
cuidando cada detalle para
gue las parejas disfruten al
maximo su dia.

CONVIERTETE EN
MIEMBRO PLATINUM

Contactanos en members@iadwp.com

2026

Nos complace presentar a
algunos de nuestros
excepcionales Miembros Platinum
de la International Association of
Destination Wedding Professionals:

Maria Alejandra

Rivas Galvan
MAREVENTO

Pasidn por transformar
ambientes especiales en
cada ocasion.

Polifacética Wedding
Planner que realizd sus
estudios de Disefio de
Interiores. Asi como
etiqueta o alta cocina. Su
pasion es hacer felices a sus
clientes.

@ bodasmarevento.com i ’

f @travelagentsuz

1" i

Suzanne

Haire
TRAVELAGENTSUZ, LLC

Especializada en bodas de
destino, lunas de miel y
viajes romanticos, Suzanne
se distingue por su
conocimiento de primera
mano, en resorts en México,
el Caribe y Hawai para
garantizar la mejor calidad
a sus clientes. Su enfoque
detallista, heredado de su
formacién previa en
planeacion de eventos,
permite que los viajeros
disfruten de una logistica
impecable y sin estrés. Bajo
el lema "Escapate hoy, crea
memorias para el manana".



IADWP

CORPORATE
MEMBERSH|P

Estamos emocionados de presentar a dos destacados miembros Corporate de
la International Association of Destination Wedding Professionals

om M

EVE NTOS evenios corporativos

Fundada en 2007 en Santo Domingo por Donaida Marin, es
un estudio creativo lider en produccién, disefo y montaje
de eventos de alto impacto. Galardonada
internacionalmente, la empresa destaca por su excelencia
en escenografia efimera y logistica integral, transformando
espacios en experiencias memorables que potencian la
identidad de marca con innovacion y precision técnica.

Donaida Marin Mata
AN

CEO Disefo & Produccion

‘ ' dmarin@dmeventosrd.com
+18296022765 P
\
1@
DREAMS SAPPHIRE DREAMS'
RESORT & SPA s
Hotel
Resort AAA Four Diamond con concepto Unlimited-
Luxury® para familias y parejas. Ofrece 568 suites de lujo,
11 restaurantes gourmet y licores premium ilimitados. Con
el [ parque acuatico, cinco piscinas y entretenimiento
! ——] nocturno, es el escenario ideal para bodas de destino
= 5 | inolvidables.
alier Carmen Martinez
RS e S ‘@’ SUBGERENTE DE BODAS
: - carmen.martinez@dreamsresorts.com
(©) @dreamssapphireresort/ o8 1ia11a )

CONVIERTETE EN MIEMBRO CORPORATE

Contactanos en members@iadwp.com




il
Lekeisha (- k

Marzo 1

@boydlekeisha

Kristin Fair—

Marzo 6

(@sandoraescapeswithkristin

Leonardo
Marzo 10
@maxicaproductora

Erick Truji.
Marzo 14
@ericktrujillo_lighting
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Mirta Sé-
Marzo 1

(@mirtasanchezmsevents.com.do

Cristina Espinosa
Marzo 8

(@crisespinosaplanner

e 4
/< Emesta ZJJ N

Marzo 1

@meuamorweddingsbyemesta

Jestis Huerta

Marzo 16
@ambarfilms.wedding

Tarrian C-

Marzo 1
@luxjourneycolletive

Marzo 9

(@adrian_pavia

| I8
Jodo da Conceicao

Marzo 14
@jricardo_madeira

Renee Du-

Marzo 16

fb: AroundAboutTrafil

Marzo 4

@wilmaerosawp

Yingka C. 3
Marzo 10

@masterplansevents

Leonardo

Marzo 17

@leonardoartigas.consulting,
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Eva Luz Raml’r. !

Marzo 18
@evaluzramirezwp

Marzo 23

@diamantevents

Luz Herné-
Marzo 27
@haciendarealrecinto

Mary Be [

Marzo
@marybethlynn

Francina Guti

Marzo 21
@westinreservaconchal

=

Diana Her_
Marzo 23

@haciendarealrecinto

Mel Geo.

Marzo 27

@melgeorgeweddings 4

Jorge Horta
Marzo 29

@abolengo.furniturerental 4

Luisa Silvestre

Marzo 22
@Isilvestre07

Chris Dehner

Marzo 25
@chris_dehner

s

= Isabel Corll

Marzo 29
@brauteventosags

Y Henry Ao

Marzo 31

@henryjimenezphoto 4

Marzo 22
@alejandrazermeno.mx

Cecilia Mendez
Marzo 25

@weddingsroatan

Lisa Alvar’
Marzo 29

L @eye4destinationweddings

~ Marzo 31
@platinumtravel_nh
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